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Energia,  
lannan käsittely 

& käyttö

Sisältö  3 ● 2024 

KANNEN KUVA: EEVA-KAISA PULKKA

Harjun tilalla Janakkalassa lypsylehmät 
vaihtuivat lihakarjaan, ja tuotantoa 

pyritään kasvattamaan vähitellen. 
Urakointi tuo osan tilan liikevaihdosta.

Lypsykonehuoltaja  
Ari Rahkonen on nähnyt 

lypsytekniikan nopean 
kehittymisen lähes 30 

vuoden aikana.

Robottikaruselli lypsää 
kahden osakeyhtiötilan 

lehmät Ikaalisissa.

Juoksutusmahan sairaudet ovat vasikoilla valitettavan 
yleisiä, mutta niiden hoidosta tiedetään vielä vähän. 

Siksi ongelmien ehkäisy ennalta on tärkeää.
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Muutama kymmenen hehtaaria peltoa ja karsinallinen lampaita 
oli lähtötilanne, kun Toni Kippola aloitti tilanpidon. Nyt tilalla on 
sadan emon karja ja viljelyssä pari sataa hehtaaria.
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Kuka maksaa?
JULKISESSA KESKUSTELUSSA ruuan hintakehi-
tys on kestoaihe. Viime aikoina erityisesti hin-
tojen nousu ja ruokakorin kallistuminen ovat 
herättäneet huomiota ja vaikuttaneet myös kulut-
tajien valintoihin. Asiaa on tutkittu muun muas-
sa PTT:n huhtikuussa julkaisemassa raportissa, 
jossa tarkasteltiin ruuan hinnan nousun yhteyttä 
ostokäyttäytymiseen vuosina 2022–2023. Rapor-
tissa kuluttajat arvioivat, että he olivat ostaneet 
enemmän kaupan omia merkkituotteita, vaih-
taneet eri valmistajan tuotteisiin edullisemman 
hinnan perusteella, tai tinkineet muusta kulutuk-
sesta. Toisaalta kuluttajat pitivät tärkeänä teki-
jänä omavaraisuutta ruuantuotannossa, oikeu-
denmukaista tulojakoa elintarvikeketjussa ja 
kotimaisuutta. Ostokriteerinä kotimaisuus kui-
tenkin jäi PTT:n kyselyssä kärjestä, vaikka oli 
neljäntenä hinnan, maun ja laadun jälkeen.

Kilpailu ostajien euroista on kovaa, ja brändi-
tuotteita usein edullisemmat kaupan omat mer-
kit ovat yksi väline pärjätä tässä kisassa. Kaup-
pojen omat merkit ovatkin olleet vahvasti esillä 
otsikoissa. Viime viikkoina närää on aiheuttanut 
erityisesti maatalousyrittäjien ja etujärjestöjen 
parissa S-ryhmän markkinoille tuoma Coop-
tuotemerkin tanskalainen sianliha.

Atrian kotimaisen porsaanfileen poistuminen 
S-ryhmän valikoimasta ja tanskalaisen vastaavan 

Pääkirjoitus

tuotteen ilmestyminen hyllyihin nosti huolta 
muun muassa siitä, että laajeneeko sama tren-
di koskemaan myös kaupan muuta valikoimaa. 
Samaan aikaan S-ryhmän päivittäistavara
kaupan johtaja Sampo Päällysaho vakuutti 
blogitekstissään, että kotimaisuusasteen pitä-
minen korkealla on selkeä tavoite ja S-ryhmän 
kaupoissa myydään jatkossakin valtaosin suo-
malaista lihaa.

Tuontiruoka ja -liha ovat nousseet vuosien 
saatossa otsikoihin ja puheenaiheeksi useasti 
ennenkin. Yleisesti ottaen vastustus ei kohdistu 
itse tuontilihaan vaan siihen, että ulkomaalaisen 
tuotannon ja tuontilihan tulisi täyttää samat kri-
teerit ja tuotantovaatimukset kuin suomalaisen 
tuotannon. Näin ei monesti ole, vaan useissa 
muissa maissa tuotannon kriteerit ovat löyhem-
mät. Hyviä esimerkkejä suomalaisen tuotannon 
korkeista kriteereistä ovat vaikkapa saparollinen 
sika ja salmonellaton broileri. Suomalaisen tuo-
tannon korkeiden standardien ylläpitäminen ei 
ole ilmaista. Laadukkaasti tuotetulla ruualla on 
hintansa, ja joku tuon hinnan aina maksaa taval-
la tai toisella. Jos se ei ole kuluttaja, maksajaksi 
joutuu tuottaja, tuotantoeläin tai ympäristö.

RITA LAHTI
TUOTTAJA


